TVKEY266

SPOT DA NON PERDERE

Meliconi:

benvenut

nell'era del fantasm

Meliconi torna in felevisione con una

campagna pubblicitaria dedicata

al lancio del nuovo prodotto Ghost, un progetio innovativo che vuole

rendere sempre pit funzionale e di design |'arredo degli spazi casalinghi

dedicati all'audiovideo. Il filmato, ideato da Max Information, & stato

prodotio da Diaviva con la regia di David Bishop.

apre in questo modo il nuovo spot Me-
liconi, con una voce fuori campo che
pone a tutti gli spettatori la classica domanda
alla quale non pud seguire che una risposta
scontata, come il filmato ci mostra. “Sj, il sa-

(q¢ I | tuo salotto ¢ una giungla di fili?”: si

lotto della stragrande maggioranza degli italia-
ni ¢ proprio una giungla di fili, di prolunghe e
di prese sovrapposte le une con le altre”.

La soluzione? La trovano tre simpatici fan-
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tasmini che escono fluttuando dalle pareti
della stanza e si materializzano nel soggior-
no. I tre amici ectoplasmi iniziano a porre ri-
medio e a sbarazzarsi del caos di fili e prese
cominciando innanzitutto a nasconderle. Do-
po un girotondo ‘fantasmagorico’, ecco ap-
parire in tutto il suo fulgore la vera soluzio-
ne: Ghost Meliconi, il nuovo supporto da
parete per schermi led. La voce fuori campo
torna a recitare: “Ghost Meliconi, lo muovi
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come vuoi tu, regoli i piani per dvd e deco-
der, nascondi tutti i fili e le spine. Con un
click, Ghost diffonde una morbida luce d’am-
biente. Ghost ¢ la nuova soluzione Melico-
ni”. Finalmente i fantasmini sono soddisfat-
ti del lavoro che hanno svolto e lo spot si
chiude con il payoff della campagna: “Meli-
coni, la visione diventa spettacolo”.

Lazienda bolognese di Granarolo del’Emi-
lia ¢ da sempre attenta a proporre soluzioni
innovative e intelligenti per integrare nel-
'arredamento di casa impianti audio-video
in maniera funzionale. All'inizio del 2008 ha
lanciato la nuova la gamma Ghost di sup-
porti a muro per televisori a cristalli liquidi
e al plasma, un progetto innovativo, conce-
pito per fondere design e funzionalita e per
diventare la migliore soluzione tecnica ed
estetica per I'arredo degli spazi riservati al-
l'audio-video. Design raffinato e materiali ri-
cercati rendono la linea unica per forme e
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Soluzioni per il tuo LCD.

funzioni. Ghost ¢ stato infatti concepito per
far scomparire i fili e tutto cio che non ¢ gra-
dito alla vista.

Il nuovo spot ¢ on air dal 25 ottobre sulle re-
ti Mediaset e tornera di nuovo in televisione
sotto Natale. La campagna viene presentata
con due differenti soggetti, uno da 30 se-
condi, dedicato appunto al nuovo prodotto
Ghost, e uno da 15 secondi, nel quale ven-
gono mostrate le tre soluzioni per gli scher-
mi led: oltre alla novitd Ghost, anche le or-
mai classiche Flat Vision e Rotobridge. La-
genzia creativa che ha firmato l'intera cam-
pagna ¢ Max Information di Bologna, con la
direzione creativa di Claudio Antonaci, art
director Luciano Facchini e Account direc-
tor Andrea Sandri. La casa di produzione ¢
Diaviva, con la regia di David Bishop. La po-
st produzione ¢ di Arscolor Media Produc-
tion e di Eden Lab.

Andrea Sandri, Account director di questa
nuova campagna Meliconi, ci spiega com’¢ na-
ta. “Il primo concetto da evidenziare ¢ sicu-
ramente il nome del prodotto, che ¢ stato in-
ventato proprio da noi di Max Information.
La caratteristica fondamentale del fantasma &
quella di esserci senza farsi vedere, e questo si
adattava perfettamente al nuovo prodotto del-
la linea Meliconi. Tutti i problemi che danno
i nuovi televisori, con decoder e set top box
in abbondanza, vengono risolti da Ghost che
nasconde cavi e prese dalla vista delle perso-
ne. Il nuovo angolo tv & come se funzionasse
a batteria, chiaramente c’¢ una colonna uni-
ca ma ¢ di grande design”.

“Dal nome Ghost”, continua Andrea Sandri,
“nascono anche i tre simpatici fantasmini che
sono i protagonisti dello spot e cominciano
da subito a darsi da fare per cancellare gli an-
tiestetici cavi e spine dal nostro salotto, rior-
ganizzandolo con il nuovo prodotto. Luti-
lizzo di questi tre personaggi serve anche a
rinforzare la memorabilita del nome stesso e
la decodifica perfetta del suo significato. Il
prodotto si chiama Ghost, ci sono i fanta-

Lo spot da frenta secondi, che presenta in
televisione il nuovo prodotio Ghost di Meliconi,
e quello da 15 secondi, che mostra le fre
soluzioni per gli schermi led, sono stati ideati da
Luciano Facchini dellagenzia Max Information e
prodotti dalla cdp Diaviva.

smini e questi nascondono cavi e prese. Il
triangolo tra prodotto, nome e benefit si chiu-
de quindi in maniera perfetta’.

“Anche la colonna sonora ¢ molto impor-
tante in questo spot. E stata realizzata da Ric-
cardo Milano per Omnibus Studio. Voleva-
mo un musicista che lavorasse a questo spot
come se fosse un vero e proprio film cine-
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matografico, un horror a cartoni animati. Il
sound si accorda esattamente all’atmosfera
che si dipana durante il filmato. All’inizio,
per esempio, la musica crea suspence, ci so-
no le prese che tremano e saltano perché sem-
brano avvertire nell’aria I'arrivo dei fanta-
smini che le faranno sparire. Nella seconda
parte dello spot, la colonna sonora si fa in-
vece molto pilt dolce e rasserenante: ormai
le prese e i cavi sono spariti e non resta che
godere della visione che diventa spettacolo,
come recita il payoff finale. Il musicista Ric-
cardo Milano ha lavorato sul filmato gia mon-
tato e sulla base dello stesso ha costruito la
sua colonna sonora, che potrei definire un
vero e proprio sound design”.

“Un altro elemento da evidenziare in questa
nuova campagna’, conclude Andrea Sandri,
“¢ sicuramente il grande lavoro di post pro-
duzione, di cui magari parlera pilt nel detta-
glio 'Executive producer di Diaviva Milvio
Lasagni. Si ¢ trattato di un lavoro enorme e
difficile, visto che & stato ricostruito tutto:
dai muri ai cavi che saltano. Devo dire che
anche noi di Max Information siamo stati
molto pignoli nel curare al meglio tutta que-
sta parte. Insieme al nostro direttore creati-
vo Claudio Antonaci e a Luciano Facchini,
il creativo che ha avuto in toto l'idea della
campagna, abbiamo continuamente pressa-
to le due case di produzione in modo da ot-
tenere un risultato finale perfettamente in li-
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nea con quelle che erano le aspettative. Ono-
re e merito a loro per il lavoro realizzato ¢ a
noi che siamo stati costanti nel pretenderlo.
Ricordo infine che il discorso dei fantasmi-
ni ¢ anche stato declinato nello spot da 15
secondi dove si presentano i tre supporti Me-
liconi dedicati ai tv led: oltre al nuovo
Ghost, anche Flat Vision e Rotobridge, in
commercio ormai da anni”.

A Milvio Lasagni, Executive producer di Dia-
viva, la casa di produzione che ha realizzato
la nuova campagna, abbiamo chiesto di par-
larci di David Bishop, il regista dello spot.
“E sicuramente uno dei pili bravi registi pub-
blicitari americani, con una lunga esperien-
za nel settore”, sottolinea Milvio Lasagni.
“Ha lavorato per molti anni a Los Angeles
con numerose agenzie, ¢ nel corso della sua
lunga carriera ha ricevuto molti riconosci-
menti al Festival di Cannes. Da circa quat-
tro-cinque anni lavora in Italia con la nostra
casa di produzione e siamo molto soddisfat-
ti di questa collaborazione continuativa. Per
noi ¢ ormai una sicurezza. Visto che tra le
sue caratteristiche principali c’¢ anche una
profonda specializzazione nel campo negli
effetti speciali, abbiamo ritenuto che fosse la
persona adatta per questa campagna. Il nuo-
vo spot Meliconi ¢ infatti un mix di anima-
zione e di riprese dal vero, e quindi Bishop
era proprio la persona giusta al posto giusto.

M meliconi

1acala

Vorrei ricordare altri spot che ha gia realiz-
zato per noi, per esempio quello di Parmi-
giano Reggiano con la famosa mucca che cer-
cava in tutti i modi di entrare nella fattoria
dove si produceva il mitico formaggio ma
che veniva sempre respinta perché non si co-
nosceva la sua provenienza. Inoltre Bishop
ha anche diretto due spot dei Rotoloni Re-
gina: quello dove si filmava la storia d’amo-
re tra due rotoli e quello della loro corsa con
una folla che li inseguiva, trasformandoli in
un grande evento mediatico”.

“Sitamo veramente soddisfatti”, continua Mil-
vio Lasagni, “del risultato finale che ¢ stato ot-
tenuto. Anche I'agenzia e il cliente sono ri-
masti soddisfatti. Posso tranquillamente af-
fermare che questo ¢ uno spot decisamente
carino e divertente. Una delle caratteristiche
vincenti della campagna ¢ sicuramente la crea-
tivitd, nonostante dal punto di vista concet-
tuale I'idea sia molto semplice: la nuova linea
si chiama Ghost e in scena vanno proprio i
fantasmi. Nello spot emerge perd chiaramen-
te la simpatia di questi simpatici fantasmini,
che animano e rendono vivo un prodotto che
in realtd ¢ solamente un supporto per scher-
mi televisivi led. Si tratta di un oggetto total-
mente inanimato, che ha sicuramente un suo
importante valore estetico e funzionale, ma
sono proprio i fantasmini che lo trasformano
in qualcosa di vivo e attivo. Muovendolo, toc-
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Nello spot per Ghost di Meliconi, on air da fine
offobre, tre simpatici fantasmini fanno sparire
tutti i cavi e le prese elefiriche del salotio grazie
al supporto Ghost per schermi led e al plasma.
Il regista e I'americano David Bishop, mentre gli
effetti speciali sono a cura di Eden lab e
Arscolor Media Production.

candolo, spostandolo, i tre ectoplasmi riesco-
no a fare emergere molto chiaramente le dif-
ferenze tra questo nuovo prodotto e le classi-
che prese, i cavi e le prolunghe che cosi spes-
so deturpano i nostri salotti”.

“In questo spot”, evidenzia Milvio Lasagni,
“c’¢ stato anche un grande lavoro di post pro-
duzione. Sono stati creati modelli di questi
fantasmi, ognuno con una propria espres-
sione che doveva fare emergere in maniera
chiara la simpatia del personaggio stesso. I
diversi modelli non esistevano prima e quin-
di sono stati creati interamente da zero. C’e-
ra il rischio di cadere nello stereotipo, con i
fantasmi tipici del cinema americano. Que-
sto invece non ¢ successo grazie all’estrema
originalita e innovazione dei personaggi, che
sicuramente non ricalcano per stile quelli che
di solito si vedono in moltissimi film di ge-
nere. Sempre per quanto riguarda la post pro-
duzione e gli effetti speciali, si ¢ trattato di
una collaborazione tra due societa: Arscolor
Media Production di Reggio Emilia ¢ Eden
Lab di Torino. Lo spot ¢ stato girato in una
sola giornata di riprese, presso una location
sui colli bolognesi. In realta erano ben pochi
gli elementi che avevamo a disposizione da-
vanti alla macchina da presa visto che la par-
te significativa dello spot era costituita dagli
effetti speciali. Ricreare movimenti e inqua-
drature senza avere a disposizione 'oggetto
da riprendere ¢ stata una sfida difficile ma
entusiasmante. Anche per questo serviva un
uomo di grande esperienza e personalitd co-
me il nostro regista David Bishop, capace di
prevenire e di gestire al meglio tutte le even-
tuali difficolta che potevano manifestarsi.
Grazie al suo fondamentale contributo ogni
cosa ¢ filata liscia e i risultati sono sotto gli
occhi di tutti”.



